
30 фактов о современной молодежи: 

исследование Сбербанка и Validata 

 

Какая она – молодёжь двадцать первого века?  Если задать этот вопрос бабушкам и 

дедушкам современного молодого человека, то они скажут, что это поколение, 

которое ни о чём не задумывается. У нынешнего поколения гораздо больше свободы и 

независимости, чем у предыдущего. Недаром все чаще и чаще слышится выражение: 

«молодежь не та пошла! » - извечный конфликт поколений.  Им ничего не нужно, их 

ничто не интересует – такое мнение можно часто услышать от старшего поколения о 

современных молодых людях. Совсем нет. Современная молодёжь сильно отличается 

от своих ровесников, живущих в двадцатом веке. Во-первых, они намного 

информированнее их, потому что новейшие технологии позволяют получать гораздо 

больший объём информации, чем пятнадцать-двадцать лет назад. Во-вторых, нельзя 

сказать, что сегодня молодые люди менее образованы. Напротив, они знают больше, 

так как могут получать знания из множества источников. Просто они живут в другое 

время.  Но важные человеческие ценности для современной молодёжи остались 

прежними. Они также любят и хотят быть счастливыми, как и молодые люди и сто, и 

двести лет назад. Они также хотят найти себя, своё место в этом мире. Только способы 

и средства у них теперь другие.  Современные молодые юноши и девушки, как и в 

прежние времена, готовы прийти на помощь, подставить плечо, когда трудно.  

Ценности у современной молодёжи остались неизменными: человеколюбие, 

взаимовыручка, помощь попавшему в беду и другие. И цель в жизни у них тоже есть. 

Только пути достижения этой цели немного отличаются от прежних. А споры о том, 

что в другое время все были не такими, были и будут. И сегодняшние молодые люди 

лет через тридцать скажут, своим детям, что они были другими, и жили не так. 

Неизменным останется конфликт поколений. 
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